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Affarsideé

Mini Rodinis affarsidé ar att erbjuda prisvarda, moderna
och skona barnklader samt accessoarer for den med-
vetna och modeintresserade konsumenten. Att handla

fran oss ska vara en upplevelse!

Kladerna

Mini Rodini gér moderna klader f6r barn mellan 0-11
ar med barnen som utgangspunkt i design, passform,
funktion och kvalité. For oss ar det viktigt att barn ska
kunna rora sig fritt samtidigt som de &r stolta &ver sig
sjalva och kénner sig fina. Lekfullhet &r nyckeln till vart
koncept dar klader och accesoarer ska kunna kombine-
ras i det oandliga.

Miljé och etik ar ocksa viktigt fér oss. Vi stravar sjalv-
klart efter att producera vara klader med minsta moj-
liga miljopaverkan. Fran och med sommarkollektionen
2010 kommer en betydande del av sortimentet att vara
gjord av 100 % organisk bomull. Ju mer vi véxer desto
kraftfullare kommer vi att kunna agera i dessa fragor
och leda utvecklingen framat.

Var design delas in i tva koncept. Ett enkelt och klas-
siskt samt ett lekfullare med mer ménster och farg.

Konsumenter &r priskansliga. Mini Rodinis prisbild
stracker sig fran 125 SEK fér en t-shirt till 1299 SEK for
en skinnjacka med attityd.

Just nu pagar en intensiv produktutveckling av vart
sortiment och vi ser en fantastisk potential i skor, acces-
soarer samt barnrumsinredning. Sortimentet kommer
utokas allt eftersom vi vaxer och inom snar framtid lan-
serar vi regnklader, badkldder och skor. Hos oss ska du

kunna hitta allt i kladesvag som ditt barn behdver.

NY DAILY NEWS




Butikskedjan

Vi kommer att etablera Mini Rodini-butiker, 90-140
kvm, pa de basta affarslagena. Butikerna ska spegla
vart varuméarke genom att vara visuellt inspirerande
med kreativa och personliga detaljer och férmedla
kvalité. Vi kommer att jobba mycket med att géra vara
skyltningar till ndgot som man gérna gar en omvag for
att se. Det ska vara en upplevelse att ga in i en Mini
Rodini-butik bade fér vuxna och fér barn.

Mitt i butikerna kommer det att finnas en specialde-
signad lekplats (till exempel en robot med rutschkana,
en stor kub i plexiglas med monster eller ett bollhav).
Var personal ska direkt vid ankomst visa barnen till plat-
sen, allt for att foréldrarna ska fa en lugn och trevlig
shoppingupplevelse samtidigt som barnen har roligt. En
miljé som féréldrar samt barn gérna aterkommer till!

Butikerna kommer att vara en viktig del i kommunika-
tionen med vara kunder. En plats dér vi kan erbjuda ett
fullt sortiment med allt fran strumpor till vinteroveraller,
vare sig du gillar det stilrena och enkla eller det trendigt
monstriga.

Inom fem ar réknar vi med att ha minst fem butiker i
Sverige och tva till tre utomlands (exempelvis Paris och

Képenhamn). Vart koncept &r unikt och vi ser en stor

potential att vaxa snabbare och pa fler marknader.

Webben

Det finns stora mgjligheter for Mini Rodini pa nétet.
Sen starten av var e-butik har vi mer &n férdubblat for-
séljningen varje sdsong utan att lagga ner en krona pa

marknadsféring.

Fordelarna med att handla barnklader pa natet ar att:
e man slipper langa kassakoer

® man sparar tid pa resor

e man kan i lugn och ro kan ga igenom sortimentet
® man behdver inte ta med barnen

¢ butiken stanger inte

® man kan prova kldderna hemma i lugn och ro.

Cirka hélften av alla kép i var e-butik kommer fran kun-
der i utlandet och med e-butiken nar vi ut till alla poten-
tiella Mini Rodini-kunder.

| september kommer vi att lansera en mer anvén-
darvanlig och séljande e-butik med en fullversion pa
bade engelska och svenska. E-butiken kommer hantera
fler valutor, ha fler och mer hégupplésta bilder samt
méjlighet till rérliga bilder samt inzoomning pa detal-
jer. Foretaget bakom den prisbel6nta sajten Zoovillage
ligger bakom sajten.

Vi kommer att jobba aktivt med e-butiken som yt-
terligare en plats att kommunicera vart varumarke. Det
kommer att ske med imageskapande videofilmer, bil-
der och blogg. For att forstarka kénslan av ett lyckat
och roligt kép kommer alla plagg skickas i en designad
férpackning tillsammans med en give-away for barnen
(ett klistermarke eller dylikt).



Kterfdrséilj are

Vi far dagligen forfragningar fran butiker runt om i varl-
den som vill sdlja Mini Rodini men genom att selektivt
vélja aterforséljare har vi stérkt vart varumarke. Just
nu finns vi representerade i ca 80 butiker och varuhus
runt om i vérlden. Fran lyxiga Roppongi Hills i Tokyo
eller den trendiga e-butiken i Paris (dar vi saljs bredvid
Little Marc Jacobs!) till Ahlens City i Stockholm. Vi finns
dven i New York dar NY Daily News rapporterade att
skadespelerskan Angelina Jolie gjort flera Mini Rodini-
inkdp. Den nérmsta tiden kommer vi att fokusera pa de
tre nyckelmarknaderna Frankrike, England och ltalien.
| Frankrike har vi redan etablerat oss i flera butiker och
vi réknar med att ha ytterligare ca 30 aterférséljare och
varuhus dar inom tva ar.

Vi har precis skrivit avtal med en agent i England dér

LILLTLE FASHION GALLERY

vi ser en stor potential. Var nya samarbetspartner har
tidigare arbetat med att sélja in Fred Perry till de stora
varuhusen och har saledes véldigt goda kontakter i
branschen. Agenturen raknar med att Mini Rodini ska
finnas i ca 50 butiker och varuhus inom tva ar. Vi har
dven pratat om eventuellt samarbete med etablering
av konceptbutiker i England. | hést kommer vi att resa
till ltalien fér ett mote med en av Italiens storsta varu-
huskedjor som &r intresserade av att ta in Mini Rodini i
sitt sortiment.

| takt med att vi blir mer etablerade kommer vi kun-
na ta en storre del av sortimentet hos nuvarande och
framtida aterférséljare samtidigt som vi attraherar nya
intressanta varuhus och butiker. Vi ser vara aterférsal-

jare som ambassadérer fér vart varuméarke!




Marknad

Marknaden for barnkldder har vuxit kraftigt i Sverige
och pa mindre &n tio ar har omséattningen gatt fran 2,5
miljarder SEK om aret till 4,1 miljarder. Antalet barn
i gruppen 0-11 ar ar knappt en miljon samtidigt som
var femte foralder idag lagger mer an tusen kronor i
manaden pa barnklader, det vill séga runt 200 miljoner

kr/man bara i Sverige.
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Mini Rodini positionerar sig i segmentet "hégt design-
véarde, mellanpris”. Utméarkande fér barnklader ar en
ovilja fran féraldrarnas sida att betala ett fér hégt pris
da barnen snabbt sliter och véxer ur kladerna. Samti-
digt vardesatter dagens féréldrar mer an tidigare val-
designade klader &ven till sina barn. Segmentet “hogt
designvarde, mellanpris” blir ddrmed attraktivt da det
omfattar alla de féréldrar som efterfragar moderna och
véldesignade klader till sina barn men som inte vill géra
avstamp fran den etablerade prisbilden.

Vart segment &r i dagslédget i det ndrmaste fritt fran
konkurrens. Var narmaste konkurrent pa den svenska
marknaden &r marknadsdominanten Polarn & Pyret som
ligger i samma prisklass men som skiljer sig markant fran
oss med sitt fokus pa funktion istéllet f6r design. En viss
konkurrens kommer dven fran till exempel Filippa K och

Acne i form av minikopior av deras vuxenkollektioner.

Mal

OPERATIONELLA MAL

e Etablera Mini Rodini som det ledande barnklades-
konceptet fér den medvetna och modeintresserade
konsumenten.

e Gora vara produkter mer tillgdngliga genom etable-
ring av egna butiker.

* Bygga upp ett starkt ndtverk av utvalda aterférséljare

i Sverige samt internationellt.

FINANSIELLA MAL
Efter den initiala expansionsfasen under 2010 uppna en

rérelsemarginal om minst 20%. Halla en soliditet om
minst 30 %.




” Quality and Modernity.
Creative and Innovative.
Fresh and Funky.

Mini Rodini is a brand full
of humor which proposes
comfortable apparels for
wild kids. ”

EYEOFPOPPY.BLOGSPOT.COM



Strategi

De operationella samt finansiella malen ska realiseras

genom ett antal strategier.

STARKT VARUMARKE
e vara populérast hos trendsattare samt hos barnen
e distribution via konceptbutiker, e-butiken samt

utvalda aterférséljare.

STARKT PRODUKTUTBUD

e vara trendsattaren pa marknaden

vart utbud ska técka hela garderoben

utoka antalet modeller i varje produktgrupp

organiska plagg

lansera nyheter I16pande mellan sdsongerna.

ETABLERING AV EGNA KONCEPTBUTIKER

e attraktiva butikslagen dar var malgrupp finns

e starkt kommunicerande butiker med en tydlig
Mini Rodini-kénsla

¢ Butiker som &r kul och spannande fér barn.

UPPBYGGNAD AV ETT STARKT

NATVERK AV ATERFORSALJARE INTERNATIONELLT
o fokus pa aterférsaljare med hég modegrad

¢ tilltalande férséljningsmaterial

* bygga upp starka relationer genom service och néra

samarbeten.

LANGSIKTA RELATIONER MED LEVERANTORER

¢ hallbar produktion

o tillverka ratt volymer till ratt pris utan att tumma pa
kvalitén

* bygga ett globalt natverk av leverantorer for full

flexibilitet i produktion.

”Mini Rodini have eased
themselves into our
consciousness as a must
have brand with their

collection of ultra-cool
children’s clothes that are
pure Scandinavian chic.”

CHRIS/NORDIC KIDS

Vision och framtid

Mini Rodini &r idag ett populart varuméarke och vara
plagg &r aterkommande favoriter i media och bloggar.
Vi har framgangsrikt etablerat var forsta butik pa Ny-
torgsgatan i Stockholm samtidigt som férsaljningen i
var e-butik 6kat med 100% varje ar.

Vi vill etablera Mini Rodini som det ledande design-
konceptet for barn pa den Svenska marknaden och
gbra vara produkter tillgangliga for alla genom vara
egna butiker samt e-butiken. Vi kommer att bygga upp
ett starkt natverk av utvalda aterforséljare i Sverige och
internationellt.

Efter avslutad nyemmision kommer vi etablera en
konceptbutik pa bésta affarslage i Stockholm. En butik
som &r personlig och inspirerande for bade foraldrar
och barn.

Organisationen har breddats med ny kompetens
inom ekonomi och produktion och vi star nu starka som
féretag och redo att méta framtida utmaningar och
mojligheter. Volymerna har passerat den kritiska punkt
da kostnadseffektiv tillverkning &r méjlig. Var kollektion
har natt en sadan bredd att det nu &r mdjligt att kla sina
barn helt i Mini Rodini, en férutséttning fér en lyckad
etablering av var konceptbutik.

Nyemissionen &r den sista pusselbiten innan allt faller
pa plats. Tanken ar att denna inte bara ska 16sa finan-
sieringen av Mini Rodinis flaggskeppsbutik utan &ven
knyta till oss dgare som tror pa var verksamhet och som
vill engagera sig genom styrelsearbete eller pa annat
satt. Vi vill vara en lyhord organisation som hela tiden
blir battre och utvecklas. Efter avslutad nyemission slar
vi sensommaren 2009 upp dérrarna till var nya kon-
ceptbutik samtidigt som vi lanserar var kollektion host/
vinter 2009. Efter en framgangsrik lansering av butiken
har vi som avsikt att fortsatta var expansion under 2010
med ytterligare butiker pa hemmaplan.

Framtiden ser ljus ut, vi &r mitt uppe i en babyboom
som kommer att fortsdtta med en topp ar 2020 och
bara i Stockholms lan f6ds det runt 30 000 barn varje ar.
| hela landet féddes 110 000 barn frra aret.

Vart barnkoncept &r nytt, modernt och unikt och vi
ser obegransade mojligheter att vaxa pa nya marknader
och utveckla nya koncept som heminredning och skor.
Om 10 ar kommer Mini Rodini att vara ett sjalvklart val

fér medvetna féréldrar i Sverige och 6vriga varlden.



Omsadttning och resultat
Bolaget a&r ombildat till Aktiebolag 1 juni 2009.
Alla siffror &r i TSK per ar.

OMSATTNING RORELSERESULTAT
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2006 2007 2008 2009* 2010* 2006 2007 2008 2009* 2010"

2006 2007 2008 2009* 2010*
OMSATTNING 400 1900 3250 5000 12000
RORELSERESULTAT 30 250 400 500 2900

* Prognos



Grundare

JON SANDIN, VD

Har haft eget foretag sen 2002. Forst ett framgangs-
rikt cateringféretag men salde det senare for att kunna
starta upp Mini Rodini 2005. Han kommer fran en fo-
retagarfamilj och bérjade sin entreprenérsbana redan
som barn med att sélja egna snickrade fagelholkar till

grannar och slaktingar.

CASSANDRA RHODIN, DESIGN OCH PRODUKTION
Cassandra har arbetat som modeillustratér de senaste
sju aren med klienter som bland annat NK, Elle, Nylon,
H&M.

Nar hon sjalv fick sitt férsta barn upptéckte hon ett
glapp i utbudet av moderna och prisvarda barnklader.

Hon har véxt upp i en kreativ konstnarsfamilj dar ge-
digna material och kvallité alltid har varit viktigt. Detta
ar nagot som hon tagit med sig och applicerar pa allt
hon gor vare sig det ar klader, butiksinredning eller
trycksaker. Inspirationen kommer fran barns lekar och

fantasi, av naturen och sin egen barndom.

Medarbetare

MICHAEL GRUNBERGER, EKONOMICHEF
Utbildad civilekonom. Anstalld varen 2008.

ELIN RINGQUIST,

PASSFORMSANSVARIG MONSTERKONSTUKTOR
Utbildad pa Boras textilhdgskola. Har tidigare arbetat
pa H&M. Anstélld varen 2009.

JEANETTE FOGELBERG, BUTIKSCHEF
Utbildad pa Boras textilhdgskola. Har tidigare arbetat
pa Resterdds. Anstalld varen 2009.

Styrelse

GUNNAR LERJESTAD

Styrelseordférande invald 2009

Fodd 1960

Medgrundare till Stockholmsaffarsanglar AB

Ovriga styrelseuppdrag: Upward Sales and Invest AB,
Rhetlab Nordic AB

JON SANDIN

VD och grundare

Fodd 1975

Anstalld 2006 ar och invald i styrelsen 2009

CASSANDRA RHODIN

Designer och grundare
Fodd 1979
Anstélld 2006 och invald i styrelsen 2009




